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;POR QUE ESTUDIAR

EN LAUCH?

* LABORATORIOS Y EQUIPOS

Ofrecemos modernos laboratorios, equipados con la mas
moderna tecnologia para que nuestros estudiantes
desarrollen sus competencias de formacion profesional
en los mejores ambientes para el cumplimiento de sus

* EMPLEABILIDAD

Contamos con un departamento

#INVESTIGACION
ACADEMICA
KOcupamos una de las principales
posiciones en el Ranking Nacional
de Universidades de la SUNEDU*.

especializado en oportunidades
laborales, respaldado por una

amplia red de convenios con
empresas e instituciones, con el
fin de brindar amplias oportuni-

dades de insercion laboral.

J

+PLANA DOCENTE

KNuestros docentes cuentan con
una sélida trayectoria académica
y profesional, respaldada por

objetivos.

+90..

DE NUESTROS

Ademas alcanzamos el Top 3 en
Ingenieria en el Per,

de acuerdo al ranking Scimago
2022 obtuvimos el segundo lugar.

“» PRACTICAS
PREPROFESIONALES
Tenemos convenios con
instituciones publicas y privadas
para que nuestros estudiantes

realicen sus practicas preprofe-
sionales a partir del sexto ciclo.

anos de experiencia en reconoci-

das organizaciones privadas y EG R ESAD os
TRABAJA

“* INTERNACIONALIZACION

= CERTIFICACIONES
PROGRESIVAS FUENTE: . 4
ESTUDIO DE EMPLEABILIDAD IPSOS PERU Nuestra universidad es miembro
Nuestras certificaciones permiten NOVIEMBRE 2023 de reconocidas redes universita-

a nuestros estudiantes obtener la
acreditacion de una especializa-
cion, a fin de que su insercion en
el campo laboral se lleve a cabo,
mientras aun se encuentran
estudiando.

rias: UDUALC y OUI, plataformas
que promueven la movilidad
internacional presencial y virtual
entre 374 universidades socias.
A través de esta relacion,
ofrecemos a nuestros estudian-
tes mas de 12 mil cursos que
enriquecen su formacion
profesional.

“ FORMACION INTEGRAL

Creemos en la excelencia académica, a partir de la

vinculacion entre las competencias profesionales, las
habilidades blandas y el compromiso con la sociedad.
) Todo esto asegura la formacion de lideres integrales.

* Fuente: Il Informe Bienal

- EXAMEN DE S PRIMEROS @ TRASLADO
=] ADMISION @ PUESTOS == EXTERNO

Si ocupaste los 5 primeros puestos,
sequn el orden de mérito obtenido
en el colegio, ingresa de forma
directa y obtén hasta un 30% de
dscto. en tus pensiones.

Si estudiaste en otra universidad
y aprobaste como minimo 72
créditos, puedes realizar el
traslado a la carrera de tu
preferencia.

Si ya culminaste tu secundaria,
puedes participar de nuestro
examen de admision virtual y

comenzar a construir tu camino

universitario.
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MALLA CURRICULAR

MARKETING

Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

02

o1

» Comprension lectora (V)

» Matematica Basica (V)

» Desarrollo de Habitos Saludables (P)
Fundamentos de Marketing (P)

e Economia General (P) o
Creatividad e Innovacion en la Carrera (P) °

Interpretacion y elaboracion de textos (V)
Taller de Inteligencia Intrapersonal (P)
Apreciacion de Artes Escénicas (P)
Marketing Estratégico (P)

Administracion General (P)

Matematica Empresarial (P)

Observacion y Analisis de Mercados (P)

03

04

CiCLO

» Redaccion y argumentacion (V)

o Taller de Inteligencia Interpersonal (P)

» Apreciacion de Artes Audiovisuales (P)

o Matematica Financiera (P)
Marketing Internacional y Cultura (P)
Segmentacidn de Mercados y Posicionamiento (P)
Identificacion de Oferta de Productos en el Merca-
do Actual (P)

Taller de planificaciéon y organizacion (P)
Filosofia (V)

Conocimiento cientifico (V)

Derecho Comercial Peruano (P)

Contabilidad (P)

Analisis del Comportamiento del Consumidor (P)
Analisis de Perfiles de Consumidores (P)

05

06

CicLO

» Realidad Nacional e Internacional (V)

* Investigacion académica (V)
Marketing de Servicios (P)
Investigacion de Mercados | (P)
Estrategias de Producto y Precio (P)
Introduccion a los Negocios Internacionales (P)
Investigacion de Estilos de Vida en el Pert (P)

6.° ciclo
CERTIFICACIONES
PROGRESIVAS

9.° ciclo

N

» Ciudadania y Responsabilidad Social (V)

Estrategia de Distribucion y trade marketing (P)

e Estadistica y Probabilidades (V)

Comunicacion Integral en marketing (P)
Proceso del Comercio Exterior y ecommerce (P)
Potencial Exportador de Productos Nacionales (P)

Asistente de Marketing y Comercio Exterior

Especialista en Marketing Empresarial Internacional




« Bachiller en Marketing y Negocios M Estudios Generales
Internacionales B Estudios Especificos
GRADO * Titulo Profesional de licenciado en Estudios de Especialidad
ACADEMICO Marketing y Negocios Internacionales

(V) Cursos virtuales (P) Cursos presencial

» 08

CicLO

Etica y Deontologia (V) Trabajo de investigacion Il (P)

Taller customer relationship management (P) Indicadores de Gestion en marketing (P)
Investigacion de Mercados Il (P) Logistica del Comercio Internacional (P)
Publicidad y branding (P) Estrategias de public relations (Pr) (P)
Trabajo de investigacién | (P) Taller de Herramientas Digitales (P)
Asesoria Empresarial (P) Incubacion de Idea de Producto para el

Mercado Nacional e Internacional (P)

9 9
» O » O
@} U
Plan de marketing: Local e Internacional (P) Simulador de Estrategia de marketing (P)
Derecho Comercial Internacional (P) Financiamiento de Negocios Internacionales (P)
Desarrollo de Franquicias (P) Neuromarketing (P)
Marketing para Pymes Exportadoras (P) Tratados y Acuerdos Internacionales (P)
Trabajo de investigacion Ill (P) Trabajo de investigacion IV (P)
Practicas preprofesionales | (V) Practicas preprofesionales I (V)
e ™
Examen de Admisién: Inscripcién:
Horario: Matricula:
Asesor (a): Pronto pago:
Teléfono: Beneficio y/o promocion:
Costos: Descuentos:
- J

@ CAMPO LABORAL

- Finanzas internacionales - Agencias de investigacion de

- Empresas de exportacion e mercados

importacion - Comercio internacional
- Startups - Marketing digital
- Sector retail y comercial - Consultorias




